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RESUMO: Neste trabalho, objetivou-se analisar e explicitar por meio de propagandas
infantis a linguagem e mecanismos mididticos utilizados para tentar persuadir o
individuo ao consumo no municipio de Macapa no Estado do Amapa. Desta forma, o
corpus do trabalho realizou-se no campo da pesquisa exploratéria, no qual se elaborou
entrevistas com pais ou responsaveis de criancas de dois a dez anos de idade, como
também se observaram as propagandas infantis da televisdo aberta em periodo
matutino. Diante disso, constatou-se influéncia de quatro propagandas infantis com
forte tendéncia persuasiva ao consumo, nas quais se descreveram 0s mecanismos e
as formas de linguagens utilizadas pela publicidade presentes nas mesmas.
Considera-se para fins de reflexdo, mostrar aos leitores, sejam eles professores, pais
ou responsaveis, alunos e comunidade em geral, os mecanismos, as tendéncias
persuasivas e as ideologias utilizadas pelas propagandas.
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ANALYSIS OF CHILDREN ADVERTISING TELEVISION OPEN: aspects of media
discourse and mechanisms of persuasive tendency to consumption in Macapa

ABSTRACT: This article aims to analyze and explain through advertisements infant
language media and mechanisms used to try to persuade the individual consumer in
the city of Macapa in Amapa state. Thus, the corpus of work is done in the field.of
exploratory research, which was drawn up interviews with parents or guardians_of
children aged two to ten years old, and also observed the commercials from broadcast
television in the morning. Before the survey, we found four advertisements finfluence
children's persuasive strong tendency to consumption, which is descrilved=in ‘the
mechanisms and forms of language used by advertising the same gifts. It is considefed
for purposes of reflection, to show the reader, be they teachers, parents or guardians;
students and community in general, mechanisms, trends and persuasive (ideologies
used by advertisements.
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INTRODUCAO

Ao se fazer referéncia as propagandas, torna-se indispensavel sua
associacdo com o termo publicidade. Para Cardoso (2005), ambos os termos
sdo diferentes, apesar de se valerem de métodos semelhantes, mas o que as
diferencia é o universo que cada uma explora, a primeira esta relacionada as
mensagens politicas, religiosas, institucionais e comerciais, j& a segunda

somente a mensagens comerciais.

Neste trabalho, objetiva-se analisar e explicitar por meio das
propagandas infantis a linguagem e mecanismos midiaticos utilizados para
tentar persuadir o individuo, este sendo crianca, a0 consumo no municipio de
Macapa no Estado do Amapa. Além de conhecer alguns conceitos primordiais

gue servem de suporte tedrico para analise das propagandas.

Dentre eles, o conceito de midia e discurso na visdo de Maingueneau
(2001); Mussalim (2001); Bentes (2001) e Orlandi (2007), conceito de imagem
de acordo com Jolly (1996), primordiais para analise em questdo. Ja no tocante
a ideologia, cita-se Chaui (2008) e para dar continuidade a gama de congeitos
segue-se com Garcia (1994); Carvalho (2000) e Cardoso (2005), nas
discussbes sobre propagandas. Por fim se apresentam como. leituras
preponderantes no que diz respeito a crianga, midia, televisdo ejsua influéncia;
0os autores Caparelli (1990), Penteado (1999), Pilar (2001), Pereira.(2002),
Pinto (2007) e Lopas (2011).

Desta forma, como se vera mais adiante nogcorpus‘do trabalhofitrata-se
de uma pesquisa exploratoria de acordq_com. Severing (2007){™no..qual 'se
manteve contado com o objeto de pesquisa-e:abserag¢ao ‘das_propagandas
comerciais da televisdo aberta em periodo matutino. Apos.icoleta ~de “dados,
realizou-se a analise ' dos mesmos;-sendo-guéetais-dados séodepoimentos-de
pais/responséaveis de criangas _de 02 a 10 ‘anos‘de-idade. O principal objeto;de

pesquisa sdo as propagandas infantis ha,teleyisao aberta,
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No caso das propagandas, procurou-se delimitar as mais citadas durante
as entrevistas e ap0s constatar quais propagandas seriam estas, atentou-se
em busca-las por meio do aparelho de comunicacdo mais utilizado pela
populacdo brasileira, a televisdo, para entdo observar e analisar, na tentativa

de entender quais os aspectos que favorecem a sua implicacdo ao consumo.

Por fim, descrevem-se os mecanismos de como os leitores, sejam eles
professores, pais/responsaveis, alunos, e entre outros, podem identificar as
tendéncias persuasivas utilizadas pelas propagandas e como o individuo pode
se defender de tantas mensagens publicitarias, chegando a propor a formacao

de um ser critico-reflexivo.
1. FUNDAMENTACAO TEORICA

Para melhor compreensao dos termos que serdo apresentados durante
a apreciacdo deste artigo, recorreu-se primeiramente a um campo da
linguistica indispensavel, chamado de Analise do Discurso, na qual Mussalim e

Bentes (2001) afirmam que esses estudos surgiram na Franca em 1960.

A Andlise de Discurso de acordo com Orlandi (2007), nao tlata dd-) =)
lingua e da gramatica em si, mesmo que sejam elementos necessarios. Traﬁ (-] o
do discurso, palavra esta que etimologicamente tem em si a ideia de curéo'_,_d_e .
percurso, de correr por, de movimento. Assim, o discurso € movimento, pragic

de linguagem, ou seja, observa-se o homem falando.

b=

Partindo disso, corrobora-se com o que Pécheux (ZOQQ%.
discurso, pois para ele a discursividade ndo € a fala isolada, masasi
meio dela se constituem condutas subjetivas,u que% 19(/ :
espontaneamente pelo homem. Trat%sey gomebcomo%jeitog nroCe

comunicativo, no qual Orlandi (2007) ap

ndo ha discurso sem sujeito e nao:ha i

sentido. °
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Em sintese, € por meio da Andlise do Discurso que se compreende
materializacdo ideoldgica na linguagem e como essa ideologia se manifesta na

lingua, partindo do sujeito como mediador.

Falou-se aqui em ideologia, porém sem defini-la. Assim,  dispde-se
desse conceito discutido por Chaui (2008) em que se trata de um conjunto
I6gico, sistematico e coerente de representacfes (ideias e valores) e de
normas ou regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos membros da
sociedade o que devem pensar e como devem pensar, 0 que devem valorizar e
como devem valorizar, 0 que devem sentir e como devem sentir, 0 que devem

fazer e como devem fazer.

A funcado da ideologia € a de apagar as diferencas, como de classes, e
fornecer aos membros da sociedade o sentimento da identidade social,
encontrando certos referenciais identificadores de todos e para todos, como,
por exemplo, a Humanidade, a Liberdade, a Igualdade, a Nagéo, ou o Estado.
Diante dessa concepcao de ideologia, Garcia (1994) afirma que a mesma
contém trés tipos basicos de ideias, que sdo as representacdes, os valores e
as normas. Para o autor, as representacfes sao ideias a respeito de como € a
realidade: como esta organizada a sociedade, divisao de classes, se ha ou néo
exploracdo de uma pela outra, como ocorre a exploracdo, e assim por diante.
Ja no caso dos valores, séo ideias a respeito de como deve ser a realidade: a
organizacao social deve ser diferente, sem classes e sem exploracdo ou,

entdo, tudo deve permanecer como esta.

Por dltimo, Garcia (1994) propde as normas que sd0 aquelasrideras a
respeito do que deve ser feito para transformar a realidadesougmanté-la“nas
condicdes em que se encontram: votaryno candidato qué’torne a;sociedade
menos injusta, organizar uma greve para-forcar o governo-arprovidenciar
mudancas ou, para aqueles que querem manter, a sSituagdo, usar_forca palicial

para reprimir reivindicacdes, demitir operarios grevistas{ e entre outres.

Por essas razdes “éque 08°grupos sociais procuram difundir suas ideias,

ndo sO para aqueles que pertencem_a- mesma ‘elasse social: comor aos-de

outras. Essa difusdo da idéolagia, se faz pelalpropaganda’ ideolégica.”
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(GARCIA, 1994, p. 27). Outro fator importante a ser explanado € a ideologia da
competéncia, definida por Chaui (2008) como aquela que oculta a divisdo
social das classes ao afirmar que a divisdo social se realiza entre 0s
competentes e 0s incompetentes. Esse discurso da competéncia ensinara a
cada um nos, enquanto individuos privados (e ndo enquanto sujeitos sociais),
como o homem se relaciona com o mundo e com o0s outros. No qual, esse

ensino é feito por especialistas que nos ensinam a viver.

Assim, para se chegar a esse conhecimento ideoldgico € importante
entender o desenvolvimento das propagandas, que é o foco principal, € meio
pelo qual se propagam tais ideias. Mas antes de adentrar nos elementos das
propagandas, precisa-se ter no¢cao do meio pelo qual elas se propagam, assim,
dispbem de uma ferramenta importante, conhecida como midia. Maingueneau
(2001) conceitua o midium (midia) ndo apenas como um simples “meio” de
transmissao do discurso, mas que ele imprime certo aspecto a seus conteudos

e comanda os usos que dele se pode fazer.

Compreendendo a chegada dos midiuns audiovisuais e o
desenvolvimento da informatica, tem-se consciéncia do principal papel dos
midiuns, pois eles revolucionaram efetivamente a natureza dos textos e seu
modo de consumo provocando uma ruptura com a civilizacdo do livro;que
trazia em si toda uma concepcao do sentido. Nessa  perspectiva, '“tenta-se
distinguir o texto oral e o escrito, de forma apropriada, por meio dos .suportes
fisicos, nos quais para Maingueneau (2001) o oral se transmite “porendas
sonoras, ja o grafico por signos inscritos em um suporte solido#Observando
esses fatos, o autor afirma que o mundo contemporaneo tornou~o“-oral’ tdo
estavel quanto o escrito, pois, ao gravarmos, estamos de‘certa forma;

escrevendo.

Assim, o oral se reveste das caracterjsticas-deyuma“escritura totalmente
diferente, como é exemplificado por Maingueneau (200454p:*74): £um“politico
gue se apresente na‘televisao, amda_que nao em horario-nobre; eéstara muito
mais comprometido com @:que diz dO que‘se escrevesse em uma revista.”-Dai
afirmar que o oral torna-se estavel pela yenfaticagfepetigdal do, mesmo je

difundido quaseinstantaneamente no-mundo-inteiro.
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Tratando-se de propagandas, presenciam-se 0s elementos discutidos
por Maingueneau (2001), a linguagem oral e a escrita (grafica) ou como
Cardoso (2005) denomina de recursos simbdlicos. Vale ressaltar os objetivos
dessas propagandas em que Garcia (1994) afirma ser a persuasao. Porém,
para se chegar a essa intencdo persuasiva, em se falar da linguagem
mercadoldgica, atenta-se ao tipo de linguagem predominante nas
propagandas, ou seja, “o discurso publicitario faz uma selecdo vocabular
tentando atingir por meio da adequacdo dos termos ao publico-alvo.”
(CARDOSO, 2005, p. 48).

Assim, ao se assistir a televisédo, ler um jornal ou revista, ouvir radio ou
olhar um cartaz de rua, tem-se a atencdo despertada para mensagens que
convidam a experimentar um determinado produto ou a utilizar algum servico.
Sao anuncios que pedem para usar um sabonete, depositar dinheiro em uma
caderneta de poupanca e inumeros outros. Isto é, “publicidade também

chamada de propaganda comercial.” (GARCIA, 1994, p. 7).

Para Garcia (1994) as mensagens apresentam uma versao da realidade

a partir da qual se propde a necessidade de manter a sociedade nas cor@géeb - |
em que se encontra ou de transforma-la em sua estrutura econémica, regime =
politico ou sistema cultural. e © e b
M =
Ele ainda acredita também que os especialistas que trabalham Jﬂn p—
propaganda conseguem controlar todos os meios e formas de ¢o AGaA0; = o

. . : - O WL
manipulando o conteddo das mensagens, deixando ;'.r‘“,, ~
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g *C

U
Esses aspectos também sao visi\<?is na discussao Sarv

informacdes e censurando outras.
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Segundo Garcia (1994) as propagandas tem os seguintes elementos: o
emissor, a elaborac¢édo, a codificacdo, o controle ideolégico e a difusdo. O
emissor’ € o grupo que pretende promover a difusdo de determinadas ideias,
ao visar a outros com interesses diversos, realiza a “elaboragao” de sua
ideologia para que as ideias nela contidas parecam corresponder aqueles
interesses. Feito isso, procede a um trabalho de “codificacdo”, pelo qual
transforma as ideias em mensagens que atraiam a atencao e sejam facilmente
compreensiveis € memorizaveis. Através do “controle ideoldgico” o emissor
manipula todas as formas de producdo e difusdo de ideias, garantindo a
exclusividade na emissao das suas préprias. Procura-se, dessa forma, evitar
a possibilidade de que os receptores venham a receber, ou mesmo produzir,
outra ideologia que os oriente contra os interesses do emissor. A partir dai as

mensagens sdo emitidas através da “difusao”.

No caso desta pesquisa, o elemento principal que serve como
mecanismo de difusdo das propagandas é a televisdo. Porém, ao se falar de
propagandas (comerciais) remete-se ao meio no qual serdo propagadas, ou
seja, na midia (televisdo). No entanto se precisa desfazer alguns equivocos
criados em torno dos termos imagem, televisdo e publicidade, uma vez que
Joly (1996) afirma que se criaram equivocos em torno dos termos: imagem,
televisdo e publicidade empregando o sentido de imagem com o mesmo de
imagem de midia, ou seja, a imagem invasora, a imagem onipresente, aquela,
gue se critica e que, ao mesmo tempo, faz parte da vida cotidiana detodosse
consequentemente passa a ser sinbnimo de televisdor-ery publicidade

(componentes midiaticos).

No entanto, para Joly (1996) os termos nao “Sao SINONINIOS, PoISTa
publicidade pode ser encontrada na.televisdo, e também fes jornais, revistas
ou paredes das cidades. Um dos problemas ‘encontradespestaino .modo’ de
utilizacdo da imagem, no qual é apresentada principalmente pela televiséo e
pela publicidade visual, agora estabelecida eomo,imagem de midia. Por
esse motivo, a confusdo se+incorporano- suporte ~do‘.conteudo, em .qoe .a

“televisao € um'meio e a publicidade um conteudo’-(JOLY, 1996, p.15).
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Em meio a isso, Joly (1996) afirma que confundir imagem
contemporédnea com imagem de midia, e imagem de midia com televisdo e
publicidade seria negar a diversidade e existéncias das imagens
contemporaneas, e que isso faz ativar a amnésia e a cegueira, sendo tao
prejudicial quanto inutil para a compreensao da imagem, fazendo-nos esquecer
da coexisténcia da fotografia, pintura, desenho, gravura, litografia, e todas as

espécies de meios de expressao visual que se considerem imagens.

Desta forma, conclui-se que a imagem seria como: “um objeto em
relacdo a um outro que ela representaria de acordo com certas leis
particulares” (JOLY, 1996, p. 14). Enquanto televisdo seria: “um meio particular
capaz de transmitir a publicidade, entre outras coisas”. Por fim, a publicidade
seria: “uma mensagem particular capaz de se materializar tanto na televisao
quanto no cinema, tanto na imprensa escrita quanto no radio” (JOLY, 1996, p.
15).

Portanto, as propagandas sdo expostas por meio do recurso midiatico,
gue para a pesquisa em questdo se restringe a televisdo e ressaltam-se as
propagandas voltadas ao publico infantil. Pois, segundo Pilar (2001) 0 ser
crianca estd profundamente enraizado em um tempo e um espaco,
influenciando e sendo influenciado pelo meio sociocultural, desta maneira, a
crianca como sujeito vai se construir na interacdo com o meio, a0’ MesSmMo

tempo em que constréi 0 mundo para se apropriar dele.

E essa influéncia pelo meio sociocultural, ocorre através'dajtelevisdo-ém
gue milhares de imagens formam o imaginario da crianca €”apresentam,a ela
um mundo de produgbes de desenhos, jogos de faz-deconta{personagens, e

entre outros.

Especifica-se, aqui, a publicidade, ‘em que, Pilar(2001).afirma que’esta
vende a felicidade, conforto, luxo, padroes/de-compotrtamento;mada.,Difunde
um modelo de homem, de mulher, e“de crianga; p/alores defuma,ssociedade
especifica, em que 0 que vale é o~dinkeiro, status, 0-consumo. Ja’'a publicidade
dirigida diretamente as criancasy buscattorna-las“consumidoras em! potencial

dos produtos veiculados na tevé.
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Assim, compreendem-se os trés papéis desempenhados pelas criancas
no universo mercadoldgico, citados por Pilar (2001) que sao: consumidor,
modelo e indutor de consumo. Dai entender que o segmento infantil € um
mercado lucrativo para corporacdes, que sempre procuram novas maneiras de
explora-lo, seja através de propagandas, patrocinios ou ainda através da

comercializagcéo de datas comemorativas.

Atualmente, encontra-se o adulto sujeito a todos os tipos de estimulos
publicitarios, a crianca ndo € diferente, porém, ela é mais facilmente atingida,
isso se da segundo Pinto (2007) por ter mais dificuldade em distinguir

publicidade de producdes televisivas.

Pinto (2007) disserta que até a idade de cerca de oito anos, as criancas
nao conseguem realmente entender o conceito de intencédo persuasiva, entao
elas se tornam mais vulneraveis as acfes do marketing e mais propensas ao

consumo.

Percebendo o potencial mercadologico do publico infantil, a publicidade
nao so6 dirige cada vez mais suas forcas as possibilidades de consumo desse
segmento como também “utiliza a imagem da infancia, traduzida pela inocéncia
e pela representacao do ludico atrelado a ela, para vender também produtos de
ordem adulta” (PINTO, 2007, p. 41).

Logo, nota-se que a publicidade se utiliza de elementos, dencomogéao
social para vender sensacfes através da marca, situando-a~€m um campo
simbdlico de realizagdo dos desejos do ser humano. EsSe processo“pode
influenciar na formagéo de individuos tidos como mais, consuinistas esem_se
tratando de criangas, pode apresentar a possibilidade de uma novajperspectiva

da infancia.

Pode-se afirmar isso, de acorde) com Lepas (2011), querobserva’que;
guando a publicidade expde determinado 'produte eu marca atraves.de uma
imagem, esta, simdltaneamente, ofetecendo opcaes as criancas, estas,sendo
de comportamento, estilo. deyvida, asseciados. as suas interagbes j€ Seus

valores, oriundos.da tultdra de determinada;sociedade.
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E para o publico infantil conseguir perceber o mundo, assim como as
transformacgdes pelas quais ele passa, torna-se mais acessivel as mensagens
passadas através do artificio ludico, uma vez que “é uma forma de linguagem
mais atraente e apropriada (e, portanto persuasiva) para a crianga” (LOPAS,
2011, p. 3).

Nessa perspectiva, a publicidade diminui a importancia da capacidade
de refletir sobre o mundo, em prol da incessante busca de uma boa ideia,
confinando-se as leis do mercado em que a prépria publicidade cria, dentro de
seus limites, uma outra sociedade, “uma sociedade em que todos séo felizes, a
vida tem mais cor, todos desenvolvem suas atividades individuais sem se
importar com o outro, com a certeza de ter algo em comum” (PEREIRA, 2002,
p. 91).

2 APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

Para analise dos dados, precisa-se primeiramente descrever
minuciosamente como a pesquisa ocorreu e quais foram os dados obtidos,
para entdo analisa-los.

v 0 -

Desta forma, procurou-se estabelecer um questionario semi-estrutura% (-] o

para a aplicacdo da entrevista. O foco dessa entrevista eram pais/respéméa'\_/sils
por criangas (meninos ou meninas) de 02 a 10 anos. Diante das pergunta

desvio de informacao. >

As entrevistas foram realizadas nas préb)rias \&

informantes, os quais foram selecig’la\i(;}f)or @rentegd)osi

escolaridade, idade e bairro. Vale ressalt

proprios pais das criancas, mas tambén
Pois, € uma forma de mostrar is

€eSsas as pessoas ‘ue permaﬁgc m

acompanhar o Lanorta ntoydelas.
> ey
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Diante das perguntas feitas aos informantes, obtiveram-se as
informacgdes que nortearam o projeto de pesquisa, como: saber se ha influéncia
das propagandas no dia-a-dia das criangas e quais seriam essas
propagandas? As respostas mais frequentes feitas pelos informantes sobre
guais propagandas que suas criangas costumam assistir foram: Barbie, Hello
Kitty, Ben 10 e Hot Wheels.

Uma vez respondidas as perguntas, procurou-se detectar, em quais
horarios e/ou emissoras sao mais visiveis esses tipos de propagandas,
considerando-se quatro canais da televisdo aberta em horario matutino, sendo
gue essas emissoras serdo representadas por codigos, em que significard o
seu respectivo nome, sendo assim, denominadas de E1 (Emissora 1), E2
(Emissora 2), E3 (Emissora 3) e E4 (Emissora 4). Ressalta-se que serao
destacados 0s comerciais por categoria ao invés de nome de produto ou

marca. Assim, obtiveram-se tais dados:

A E1 destina 26% dos intervalos para chamadas comerciais, ou seja,
apresenta o que a propria emissora esta programando para seu telespectador,
22% para propagandas de produtos domiciliares (materiais de construcao;
tintas, eletrodomeésticos, desinfetantes, e entre outros), 13% para carros e
bancos, 9% para propagandas do Governo Federal e propaganda local,,4%
para produtos cosméticos e higiene pessoal (xampu, maquiagem, creme
dental, e assim por diante). Ja a E2 detém propagandas mais restritas, pois
54% das propagandas sao destinadas a brinquedos, 7% destinadas a-bebidas
(refrigerantes e sucos), chamadas de programacéao e calcados infantis; 4%‘aos

jogos da sorte e o restante dedica-se as propagandas locais.

No caso da E3, as propagandas se diversificam, sao; 36% de
propagandas locais, 14% de produtos domiciliares, 11%_de~chamadas ‘de
programacao e higiene pessoal, 7% de, alimentes, bebidas e-bancos,“e 4% de
carros. Na ultima emissora, E4, identificam-Se:166% de/propagandas.locais,
10% de bancos e, carros e~3%-\para alimentos, higiene pessoal, produtos

domiciliares e operadorasyde celular.
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Perante a observagdo e levantamento dos dados atentou-se para a
emissora E2, pois, esta apresenta mais de 50% de suas propagandas voltadas
ao publico infantil, sendo assim predominantes os comerciais de brinquedos.
Nessa visdo, encontram-se 0s comerciais mencionados durante as entrevistas,
e por meio destes serdo analisados os discursos midiaticos presentes e seus

mecanismos de tendéncia persuasiva.

Para melhor compreensdo das propagandas durante a andlise, convém
destaca-las da seguinte forma: Propaganda 1 (P1) = Long Jump Hello Kitty;
Propaganda 2 (P2) = Ben 10; Propaganda 3 (P3) = Barbie e Propaganda 4 (P4)
= Hot Wheels.

A priori sera feita a descricdo geral das propagandas e em seguida sua
analise. A primeira propaganda a ser descrita € a chamada Long Jump Hello
Kitty, denominada P1, nesta observam-se duas criancas do sexo feminino,
sendo uma negra e outra ndo-negra. Ambas as criangcas mostram-se euféricas
e surpresas com o que encontram nos brinquedos da Hello Kitty. Como fundo
musical descreve-se tal narragdo cantada: “Guarde esse segredo, ndo vale
contar. Tem um porta joia, que € sO a senha digitar. Quando ele abre,toca a
musiquinha, brinco e anéis (uau!) e correntinha. E tem um espelhinho para me
olhar, esta tudo certinho, € hora de brincar. Casa de boutique, escolhe uma
roupinha girando no corpinho, é um desfile (que gracinha!) Sao varias

brincadeiras, vocé escolhe Long Jump Hello Kitty com vocé”.

A P2 advém de um desenho animado, no qual a personagem-ganhou
produtos especificos, neste caso trata-se da propaganda do Ben 10 emique se
volta a produtos escolares. O comercial inicia com jogos deycores fortes e
imagens das personagens do desenho Ben 10, em.seguida mostraja forma de
COmo se encontram essas personagens, estampados em um, caderna_eseolar;
O discurso que predomina na P2 é o_seguintes O destino de. coisas)vivas €
evoluir. Chegou a nova linha escolar Ben'10.=supremaciasalienigena Grafons.
A evolugdo suprema do ¢Seus.personagem’ faveritosr Dezcvezes mails
emocionante. Com incriveis capas 3D. Tudo o“que.precisa para voltar as.aulas

no maior pique. Nova linha escolar Baén10 da,Grafons«E hora.dé evoluir..
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J& na P3 — Barbie em vida de sereia — é apresentada a boneca Barbie
por uma voz feminina que relata o ludico do brinquedo, assim, descreve-se o
discurso dessa propaganda: “A surfista tem um segredo (que demais!) virando
0 capuz, ela se torna uma sereia. (Barbie e vida de Sereia!) O cabelo dela fica
rosa debaixo d’agua, parece magica! (Barbie e vida de Sereial) uma turma
direto do fundo do mar. Surfista, sereia. Duas em uma Barbie Girl! Barbie em
vida de sereia e amigas. Uma linda surfista que se transforma em uma sereia e

suas amigas no fundo do mar”.

Por dltimo, apresenta-se a propaganda da Hot Wheels, especificamente
do ténis Hot Wheels, representada por P4. Esta propaganda inicia, mostrando
uma cidade agitada logo no seu amanhecer e com uma crianga (menino)
percorrendo, ou melhor, correndo esta cidade a caminho da escola, porém o
menino sai ultrapassando barreiras, no qual ndo deveria como mostra a faixa
amarela, e em seguida um portdo fechado em que ele pula 0 mesmo para
entdo chegar a escola. Assim que chega o menino se depara com um
funcionario idoso que ao abrir o portdo e vé o menino em frente diz: “De novo?!
A escola nem abriu. Vai dormir que a gente quer descansar!”. Em seguida,
surge a voz do locutor dizendo: “Novo ténis Hot Whells para quem gosta‘de ser.
mais rapido”. E por fim o garoto sai correndo de volta para casa, em uma

velocidade em que ludicamente mostra sinais de fogo saindo de seu ténis:

Entdo, para analise dessas propagandas descritas, precisam-se,abordar,
aqui, dois tipos de linguagem: verbal e n&o-verbal, ja que_se-trata’ de
propagandas audiovisuais, pois, como afirma Cardoso (2005) o“diseurSoada

propaganda usa outros recursos simbolicos e ndo so a linguagem verbal.

Desta forma, observou-se nas \propagandas ent’ questdo @aspectos
intersemidticos, nas quais Cardoso (2005) diz'serem as diferengasentre.signos
verbais e nao-verbais, ou seja, no caso daos Signos' verbais enquadra-se, a
palavra ou o signo linguistico construido de um-significante e de um-signifieado,
enfatizando que esse significado..é, constituido *no “intefierysdas’ informacdes
discursivas, ja 0sisignos nao-verbais se realizam ‘nas: cores; fotografias, ‘gestos;

expressﬁes, € entre outros.
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Tratando-se de propagandas infantis, Lopas (2011) afirma que a
publicidade expde determinado produto ou marca através de uma imagem e
gue assim oferece simultaneamente op¢es de comportamento, estilo de vida,
associado as suas interacfes e seus valores. Ela também afirma que para a
crianca entender o mundo, a forma mais acessivel seriam as mensagens
passadas por meio do artificio ludico, uma vez que € uma forma de linguagem

mais atraente e apropriada (conseguinte, persuasiva) para a criancga.

Lopas (2011) ainda corrobora dizendo que as criangas possuem
necessidade de magia, de encanto, e estardo sempre prontas a crer que nao
existem maldicbes e que saberdo encontrar uma saida feliz para suas
preocupacdes. Assim, a imagem atua como um simbolo que se abre sobre o

imaginario, sendo fundamental para o desenvolvimento psiquico da crianca.

Partindo disso, analisam-se os discursos das propagandas mencionadas
para esta pesquisa como um dos aspectos predominantes nas mesmas, a
linguagem ladica. Pois, em todas as propagandas descritas, presencia-se 0
imaginario oscilando com o real, principalmente nas P1 e P3, usualmente,
propostas para criancas do sexo feminino. Nestas propagandas, o ludico e o
imaginario tornam-se presentes nos seguintes trechos: “Guarde esse segredo,
nao vale contar” e “A surfista tem um segredo (que demais!) virando o capuz,
ela se torna uma sereia. (Barbie e vida de Sereia!) O cabelo dela' fica Tosa
debaixo d’agua, parece magica!”. Assim o que determina o ludico sdo as
palavras segredo, magica e acima de tudo a forma de como ¢ demonstrado

pelas personagens das propagandas, em forma de brincadeira.

A linguagem ludica esta estritamente ligada a. argumenta¢ao “iconico-
linguistica sustentada por Carvalho (2000), pois se, tratando de linguagem, e
uma manipulacdo dos simbolos para fazer_a mediacao , entres abjetes e

pessoas, utilizando-se mais da linguagem do mefcadoydoque-a,dos objetos.

Em falar da linguagem.dormereado, pondera-se' 'aortipo_deslinguagem
predominante nas|propagandas;® ou<seja, 'O rdiscursao cpublicitario’faz' uma
selecdo vocabular tentando atingirgeomea adequag¢ao.dos termos-aoypublico-
alvo” (CARDOSQ, 2005, p. 48):
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Nesse sentido, observa-se na Pl a selecdo vocabular no que diz
respeito ao publico infantii a mensagem traz um valor intensificador na
formacédo sufixal de algumas palavras como: “musiquinha”; “correntinha’;

", &

“‘espelhinho”; “certinho” e “gracinha’.

Também se observa essa adequacdo vocabular bem visivel na P2 no
trecho: “(...) tudo o que precisa para voltar as aulas no maior pique”. Neste
caso o uso da palavra piqgue mostra uma relacdo mais agradavel e aceitavel
pelo publico infantil. Segundo Carvalho (2000), os intensificadores linguisticos
sdo insistentes nas propagandas, e logicamente, nas propagandas aqui
analisadas nao sera diferente, pois se presenciam em todas as propagandas
selecionadas para este trabalho.

Para identificacdo de tais intensificadores, considera-se 0 conceito
inferido por Carvalho (2000), na qual trata a intensificagao linguistica como um
processo semantico manifestado por meio de advérbios, adjetivos, locucbes

adverbiais e também pela gradacédo de nomes e sua repeticao.

Carvalho (2000) classifica semanticamente o0s intensificadores em
enfatizadores, amplificadores e moderadores. Contudo, serdo utilizados para
analise apenas os intensificadores por énfase e ampliacdo. Para carvalho
(2000), os enfatizadores e amplificadores sdo quase inseparaveis, pois para-se
enfatizar determinado produto se recorre ao intensificador por ampliacdo, ou

seja, indicando o mais alto grau de qualidade do produto a ser consumido.

Sendo assim, alguns trechos retirados das propagandas’ se " utilizam
desses intensificadores, na respectiva P1 tem-se: “(..,) e tem'um espelhinho
para me olhar, estd tudo certinho, € hora de brincar’.. Nas palavras em
destaque ha um intensificador enfatiGo, dando a certeza que nao, falta, mais
nada no brinquedo e esta pronto para ser‘¢onsumide; melhor.dizendo, torna-se

um brinquedo completo para realizacao-da crianca.

Na P2 destata-se o trecho: “Dezwezes mais emocionanie’. Este.passa
a ser um intensificador por ampliacdo de forma.comparativa,, peispamplia’a

sensacdo de emocdo que antes exerCia efagora . enfatizada<pela.palavra
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mais, dando a entender que se antes ja era bom agora se torna melhor ainda.
Outro trecho da mesma propaganda é a seguinte: “Tudo o que precisa para
voltar as aulas (...)". O termo tudo é um intensificador de énfase, subtendendo-

se assim, que o ideal é obter um caderno Ben 10 da Grafons.

JA& na P3 e P4 encontra-se um intensificador por amplificacéo,
compreendendo-se a alternancia de diversdo, pois nos trechos: “Surfista,
sereia. Duas em uma. Barbie Girl’/ “Novo ténis Hot Wheels, para quem gosta
de ser mais rapido”. As expressdes duas em uma e para quem gosta de ser
mais rapido denotam o sentido alternativo e amplo. No caso da P3, a crianca
pode escolher brincar com a boneca surfista ou a sereia, sendo que € apenas
uma Unica boneca. Ja no caso da P4, h4 a sugestdo se a crianga gosta de
velocidade e aventura, no qual a recomendacao € um ténis da Hot Wheels.

Outros mecanismos observados nas propagandas s&o: o dialogismo, a
representacao do locutario e primordialmente a questao do ethos. Segundo
Cardoso (2005), dialogismo é um elemento constitutivo da propria linguagem,
dado que a toda pratica de linguagem tem como referéncia o outro, um
interlocutor. Assim, fala-se ou escreve-se sempre para um interlocutor, real ou

virtual, presente ou ausente.

Dai destaca-se a representacao do locutéario, este para Cardaso (2005)
€ peca-chave de todo processo no discurso da propaganda, pois pode ser feito
por meio de um elemento déitico vocé de modo que o alocutario‘se jdentifique
como sendo o “vocé” da interpelagdo. Assim, enfatiza-se o aspecto, pragmatico
do texto, no qual a autora diz ser a relacdo entre o el (locutor)ye, @ tu
(alocutario), de forma a influenciar alguém pelo discurso, nestes¢aso’ levar o

alocutario adquirir o produto.

Em analise das P1l, P2 e P3 préesencia-se. 0/ elermento jdéitical gque
corresponde ao processo comunicativo: éntre{'0 locutaro e alocutarios -n0S.0s
seguintes trechos: R1: “Sao varias, brincadeiras;”vocé ‘escolhe Long*Jump e
Hello Kitty com vocé.” / P2xA evolugdosuprema do- seu/personagem favorito.”
/ P3: “Uma linda surfista que se.transforma_em sereia e suas amigasno fundo

do mar.”
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Os trechos expostos e com marcacao nos elementos vocé, seu e suas
mostram a relagdo proximal que o locutor tenta estabelecer com o alocutério,
neste caso a crianga que assiste a propaganda. Dessa forma, a crianca se
coloca nesse dialogismo estabelecendo o efeito do discurso da propaganda.

Mas, além do dialogismo, h& outro fator essencial que € utilizado nas
propagandas denominado por Maingueneau (2001, p. 98) como ethos que s&o
“os tragos de carater que o orador mostra (pouco importa sua sinceridade) para
causar boa impressao”. Este é considerado um aspecto importante encontrado
nesses textos publicitarios, ja que os enunciados sdo produtos de uma cena,
no entanto a fala desse enunciador é a forma encarnada sustentado por uma

VvOZ.

Partindo disso, diz-se que os discursos propagados por essa voz tentara
atingir o seu publico por meio do ethos tentando fazer com que o individuo se
identifique com o texto que presencia. Maingueneau (2001) ainda afirma que
0 poder de persuasédo de um discurso consiste levar o leitor a se identificar com

a movimentacao de um corpo investido de valores socialmente especificados.

A perspectiva apresentada de ethos por Maingueneau (2001) relaciona-
se com as propagandas selecionadas (P1, P2, P3 e P4), pois em sua maioria
(exceto a P2 e P3 que ndo aparecem personagens, mas sim a voz doglocutarie)
apresentam um ethos em comum: a crianga. Assim, como se observou que‘o
discurso da propaganda precisa se adequar ao publico. O mesmosacontece
com o ethos de propaganda, pois se tratando de “pequenos*-grandes
consumidores”, como denomina Pinto (2007) ao se referir as criancasytambém
possuem como correspondentes nas propagandas infantis umagsfigura’ com_a

gual se identifica: a propria crianca.

Na P1, observa-se a presenca de duas.criangasidoisexo feminino, uma
negra e outra ndo-negra. A intencdo & que crian¢as negras.e nao-negrasse
identifiguem com as meninas visiveis nas propagandas, pelas suas. expressoes
de euforia, sorrisos} meiguices, brincadeiras, e todo ‘sentimento pueril positivo,

procurando tornar o alocutario (crianga-telespectadera).sensivels
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Da mesma forma isso repercute na P4 em que o ethos que predomina é
de um garoto saudavel e com muita energia para eliminar nas suas corridas,

brincadeiras, aventuras de crianga e o que mais venha lhe divertir.

Vale ressaltar que em todas as propagandas as vozes que também
correspondem ao ethos sao produzidas de forma que a crianca se identifique.
Vozes essas que sdo em sua maioria infantilizadas de menino ou menina,

dependendo do publico-alvo, de forma sedutora.

Contudo, o principal papel das propagandas, segundo Carvalho (2000),
€ convencer e seduzir o receptor ao consumo, ndo deixando transparecer suas
verdadeiras intengfes, ideias e sentimentos, podendo usar VArios recursos
como: a ordem (fazendo agir); a persuasao (fazendo crer); a seducéo

(buscando prazer) e entre outros aspectos e mecanismos existentes.

CONSIDERACOES FINAIS

Entende-se diante das discussoes feitas, no decorrer deste trabalho, que
a linguagem midiatica (propagandas) ndo visa a apenas vincular mensagens no
intuito de informar, mas sim de convencer o publico-alvo, logo, cita-se um dos
sujeitos de pesquisa aqui tratados, a crianca. Esta € um ser com sua
personalidade em formacdo, por isso, em sua maioria esta indefesa™dos
aglomerados de informacGes/mensagens propagadas pela midia,

especificamente, as propagandas veiculadas pela televiséo.

Desta forma, constatou-se, nessa pesquisa, que as propagandas.infantis
sédo bem recebidas pelas criangas, ou seja, € vantajoso, para as propagandas;
convencer criangas ao consumo, jA que as mesmas, para“ 0t universe
mercadologico, possuem trés papéis fundamentaisi 0 de consumidor, ynodelo-e
indutor de consumo. Nessa perspectiva, propoem-se debatesicontundentes ‘em
torno da propaganda televisual, criticdndo-a no-ambitotiamiliafyescolar 'e\nos

diferentes espacos sociais.

Requer-s€j entdo, para as criancas, ‘atencao‘dos pais ou responsaveis e

educadores pela educacdo a/elas™propostas, ceme, também.,um\ maior
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comprometimento ético por partes dos “promotores” das mensagens

publicitarias infantis e empresas que tém a crianga como publico-alvo.

Isso significa respeitar a capacidade da crianca de refletir sobre o seu
consumo individual, ja que ensinar exige criticidade, para aquele educador que
ensina a criangca a aprender com 0s proprios erros e acertos, logo, tem-se a
proposta de uma formagdo de um ser critico-reflexivo em meio a sociedade,
vale ressaltar, ainda, que o ideal ndo € ensinar a crianca que consumir é
errado, pois tratar-se-ia de uma licdo utopica, tendo em vista que o ser humano
esta condicionado ao consumo, mas, propde-se que pais/responsaveis e
educadores compreendam e fagam as criangcas compreenderem seus limites e

consequéncias desse consumismo.

Através deste trabalho, sugerem-se novas pesquisas em torno da
crianca e no campo linguistico de analise do discurso, principalmente no que
tange ao ensino-aprendizagem, no qual pesquisas podem ser executadas em
escolas publicas da cidade de Macapa-AP acerca do consumismo exacerbado
efetuado pelos proprios alunos, verificando a intervencdo das propagandas no
dia-a-dia dessas criancas e se ocorre a mediacédo do professor sobre o assuntq

em sala de aula.

Porém, a crianca ndo € o Unico sujeito para novas pesquisas, nesse
sentido, também se sugere mudar o sujeito de estudo, ao invés de criancas
poderiam ser verificadas as propagandas voltadas ao publico*feminino.de
Macapa-AP e, assim novos fenémenos linguisticos em meio ja seciédade

seriam percebidos.

Os estudos realizados estabelecem aspectos significativos ngisentido-de
instigar pesquisas em analise do discursg_.no estado do’ Amapa;=visande
fomentar esse campo linguistico de ampla abordagem, alem de-mostrar,0
desenvolvimento das propagandas ‘veiculadas pela,“midiaj»"has quais‘ .o
pesquisador poderasse aprofundar,nostestudos aqui_referidos e, assim expar
para a sociedade informacdes cantundentes sobre a‘linguagem que transforma

o homem, a sociedade e 0 mundao.
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